
1

 

Cammini d’Italia

#MARKETING
camminiditalia.org

MEDIA KIT 2023
Plan, walk and share!
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Un po’          
di numeri
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Facciamo 
cultura sul 
mondo dei 
cammini

Cammini d’Italia è una startup  che 
promuove e valorizza i sentieri presenti 
nel Belpaese, creando a riguardo una 
cultura completa e puntuale a 360°.

Lo facciamo supportando il 
camminatore durante le tre fasi chiave 
che caratterizzano il viaggio: la fase di 
pianificazione, la percorrenza dello 
stesso e infine la condivisione 
dell’esperienza con la community.
Da qui il nostro motto Plan, walk and 
share!

➔ camminiditalia.org

Cammini d’Italia

https://camminiditalia.org/


4

Diamo agli utenti la possibilità di sognare 
ad occhi aperti, creando e diffondendo 
cultura sul mondo dei cammini italiani e 
dell’escursionismo.

Lo facciamo pubblicando ogni giorno 
contenuti che raggiungono migliaia di 
persone, mettendo a disposizione una 
serie di piattaforme, dalle pagine social al 
sito web, per soddisfare le esigenze di 
ogni camminatore.

Rivoluzione
digitale
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Ogni giorno, migliaia di appassionati di trekking, 
alpinisti, guide, aziende interessate ed utenti 
privati scelgono Cammini d'Italia per informarsi 
circa i numerosi cammini italiani, per pianificarli e 
chiedere consigli, sfogliando il più grande 
catalogo di cammini presente in Italia. 

Un’esposizione virtuale in continuo 
aggiornamento, data dall'integrazione dei vari 
social network con il portale dedicato. Ad oggi la 
nostra community conta 200k+ follower su 
Facebook, 130k su Instagram, un gruppo di 35k

Trasformazione digitale

La nostra
Community

membri su Facebook ed altri utenti presenti su 
canali meno numerosi come YouTube, Telegam, 
Twitter, LinkedIn e TikTok. 

Questo ci rende il punto di riferimento per una 
community di appassionati, costruita sulla 
fiducia e sul dialogo interattivo. 

Il nostro portale conta oltre 1,5 milione di visite 
all’anno, potendo contare su pagine ed articoli di 
settore sempre aggiornati. Stimiamo per il 2023 di 
superare il milione e mezzo di visite.
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220K+

3.5K

132K

Facebook fan

Instagram follower

Telegram Group

35K

3.3K

10K+

Facebook group 
Community

Download app 
Cammini d’Italia

YouTube subscriber

3.5K

2.5K

100K+

Ascolti Spotify

TikTok Views

LinkedIn Fan
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Il nostro portale www.camminiditalia.org si 
avvale della piattaforma WordPress per 
l'architettura e la definizione dei contenuti.

Le visite ottenute ad oggi sul sito nel periodo 01 
gennaio 2023 - 15 maggio 2023, sono state 680k. 

Che si tratti di rafforzare il posizionamento delle 
associazioni dei cammini o di perseguire obiettivi 
di brand awareness, offriamo ad esse la possibilità 
di amplificare la visibilità in maniera del tutto 
gratuita. 

Un sito web da
un milione di visite

Homepage

È il punto di riferimento per molti dei nostri utenti. 
Le visite ottenute sulla nostra homepage, in 
riferimento all'intervallo 01 gennaio 2023 - 15 
maggio 2023, sono state 50k. 

Questo dato evidenzia il particolare interesse e la 
spiccata sensibilità degli utenti verso il turismo 
lento, in un periodo di ripresa dall'emergenza 
sanitaria.

Website

http://www.camminiditalia.org
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Facebook 

La pagina Facebook di Cammini d'Italia 
conta 200k+ follower e 160k like.

I contenuti postati sulla pagina variano 
dalle infografiche sui cammini, a
immagini, foto, news, articoli del blog, 
video, slideshow e aforismi. 

La frequenza e il contenuto dei post
vengono decise in fase di programmazione. 
Quest'ultima si avvale di una struttura 
snella e adattabile ad un contesto 
socio-politico sempre attuale.

Social
network
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Account unici raggiunti

L’ammontare degli account unici raggiunti nel 2022 dai canali Facebook e 
Instagram di Cammini d’Italia. Fonte: Facebook Business Suite
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Facebook | Community

Il gruppo Facebook Cammini d’Italia è 
una community di estremo valore, che 
conta circa 35k iscritti e racchiude 
appassionati che ogni giorno interagiscono, 
si tengono aggiornati e postano contenuti 
inerenti alle proprie esperienze. 

Il gruppo Facebook Escursioni 
Organizzate conta 21k membri. 

Uno spazio dedicato a tutte le guide e tour 
operator che vogliono dare visibilità alle 
proprie escursioni.

Social
network
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Instagram

La pagina Instagram, conta 130k follower.

Per quanto riguarda i contenuti, 
proponiamo un particolare layout, in cui ai 
lati sono presenti le foto, generalmente di 
utenti che utilizzano la menzione 
@cammini_ditalia o l'hashtag
#camminiditalia, mentre al centro 
abbiamo architettato dei post informativi.

Frequente è anche l'utilizzo delle stories, 
utili per raccontare, ma anche per veicolare 
gli utenti altrove. 

Social
network
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YouTube

Il canale, conta 3260 iscritti.

YouTube ha un ruolo centrale 
all’interno della strategia di social 
media marketing di Cammini d’Italia.

Uno degli obiettivi che ci siamo 
prefissati è proprio quello di  
implementare e migliorare i 
contenuti da pubblicare
sul canale attraverso video racconti 
dei cammini, ma anche pillole e 
consigli su escursionismo e trekking.

Social
network
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Altri canali

Oltre ai canali precedentemente definiti 
siamo presenti su Telegram con 3.2k iscritti, 
LinkedIn con 2k follower e TikTok con 100k 
visualizzazioni. 

Anche questi canali, seppur minori in 
termini di numeri, risultano estremamente 
funzionali come forme alternative di 
comunicazione. Ad esempio, Telegram, è 
un canale che presenta un elevato tasso di 
visualizzazione e apertura dei contenuti.

Social
network
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Cosa 
facciamo
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1. Sviluppo di strategie digitali di medio/lungo periodo (3 - 6 - 12 mesi)

2. Vendita spazi pubblicitari sul portale www.camminiditalia.org e sui 
nostri canali (es. social, newsletter, eventi)

3. Creazione archivi fotografici e videografici

4. Organizzazione Eventi

5. Consulenza, formazione, gestione su digital marketing e social 
media, creazione e gestione siti web

6. Prodotti Cammini d’Italia

7. Partecipazione a  talk, educational, eventi e influencer marketing

I nostri servizi
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Sviluppo 
strategie 
digitali

01
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Sviluppo di strategie digitali
INDIVIDUAZIONE PUNTUALE DEGLI OBIETTIVI

Obiettivi 
strategici

Macro 
obiettivi

Obiettivi 
puntuali

Individuare una serie di obiettivi su vari livelli è di fondamentale importanza per 
impostare una strategia efficace sia nel breve che nel medio lungo termine.

1 2 3
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Strategia

Obiettivi dinamici e 
potenzialmente orientati

Gestione di una cultura 
orientata all’azione e alle 

performance

Dashboard orientate 
alle performance e 
data-driven

Insieme di 
servizi digitali 

offerti

Audience

1

23

Uno schema per rappresentare l’attuale processo di orientamento dei servizi 
digitali offerti indirizzati ad un’audience profila e costruita nel tempo.
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Definizione della content strategy
REALIZZARE LA STRATEGIA ATTRAVERSO L’INDIVIDUAZIONE DI CONTENUTI IDONEI

AWARENESS

Contenuti che hanno l'obiettivo di 
avere un'ampia distribuzione sul 
feed dei propri follower come post 
testuali di qualità, documenti PDF, 
video con contenuti per un 
pubblico ampio o immagini di 
impatto.

CONSIDERATION

Contenuti in grado di promuovere 
una specifica visione aziendale e 
del brand, contenuti 
maggiormente tecnici e specifici.

DECISION

Contenuti di diversa tipologia 
(testuali, documenti PDF, 
immagini e fotografie, ecc.) che 
promuovono risultati, attività 
dell'azienda, partecipazione ad 
eventi, webinar, ecc.

I contenuti dei propri post devono essere divisi lungo almeno le tre fasi 
principali del processo di inbound marketing e sales.
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Calendario editoriale

Clicca qui per scaricare il Template del calendario editoriale dei contenuti

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1EoPKzsGCAffV68EtXhjqPfi4zEKtEqDNGeyT-RdZi9o/edit?usp=sharing
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Vendita spazi 
pubblicitari

02
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Che si tratti di un carosello su Instagram, di 
un reel o di una o più foto, mettiamo a 
disposizione i nostri social media per la 
pubblicazione di uno o più contenuti.

La tipologia, il format e gli obiettivi del 
post devono essere concordati  
anteriormente alla pubblicazione, così da 
realizzare contenuti puntuali ed efficaci.

Ad ogni tipologia di contenuto corrisponde 
una previsione in termini di performance 
diversa.

Social media
marketing
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Hai un comunicato stampa o un 
blog post che vorresti promuovere 
e che vorresti diffondere verso un 
pubblico già ben profilato?

Sul nostro blog centinaia di lettori 
ogni mese accedono ai nostri 
contenuti scritti da professionisti 
del settore per informarsi e per 
aumentare la propria cultura sul 
mondo del trekking e dei cammini.

I blog post possono essere diffusi 
anche sui canali social. 

Blog post e 
comunicati
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Nella sidebar del nostro website abbiamo 
una serie di spazi che mettiamo a 
disposizione per posizionare dei banner 
statici.

Il nostro website riceve oltre un milione di 
visite all’anno e per questo i banner 
ricevono un numero notevole di 
impression.

I banner sono linkati ad una pagina o a un 
contenuto esterno concordato 
anteriormente ed hanno una durata 
variabile di 3, 6, 9 o 12 mesi. 

Banner
dedicati
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Offriamo spazi pubblicitari all'interno della 
nostra newsletter, che conta un database di 
circa 4.000 contatti. La nostra newsletter 
viene inviata periodicamente ai nostri 
iscritti.

Gli spazi pubblicitari sono costituiti da 
banner che vengono inseriti all'interno della 
newsletter, in modo da garantire una 
visibilità elevata ai nostri partner 
pubblicitari. Grazie alla natura mirata della 
nostra newsletter, i banner sono in grado di 
raggiungere un pubblico altamente 
qualificato e interessato.

Banner
dedicati
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Strumenti e potenzialità
SERVIZI ACCESSORI IMPLEMENTABILI IN UNA CAMPAGNA

Sponsorship
post sponsorizzati 

sui nostri social 
media

Recensione
Recensiamo sui 

nostri canali 
prodotti e servizi

Codici sconto
Risparmio sugli 

acquisti dei prodotti 
dell’azienda

Questi servizi portano miglioramenti in termini di incremento della brand 
awareness, aumento delle vendite, maggiore credibilità, legame relazionale con 

gli utenti e dell’engagement sui social network.
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Progetti passati
CON CHI ABBIAMO COLLABORATO
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Creazione 
archivio video 
e foto

03



29

Creazione archivio 
foto-videografico

La produzione di un archivio 
fotografico e videografico di qualità è 
sicuramente un’attività necessaria per 
promuovere il territorio attraverso i 
contenuti.

Per questo, ci occupiamo anche della 
creazione di materiale che poi 
forniremo al richiedente, accordandoci 
su tempi e modalità.

Per questo, collaboriamo con fotografi 
e videomaker professionisti che 
supportano lo sviluppo di tali contenuti.
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Lavori svolti in passato
Archivio fotografico Cammino Naturale dei Parchi

Clicca qui per vedere lʼalbum

https://www.youtube.com/watch?v=flnCZN-sUfg&t=7s
https://drive.google.com/drive/folders/1Tw9clXzHiYtk8cW_gs8_fu_3fRKAJyJ6?usp=sharing
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Lavori svolti in passato
Via Romea Germanica Imperiale

https://www.youtube.com/watch?v=flnCZN-sUfg&t=7s
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Lavori svolti in passato
Tra selvagge cascate nel cuore della Val di Mello

https://www.youtube.com/watch?v=zP5U4QWlwJs&t=23s


33

Lavori svolti in passato
Cammino dell'unione: tra castelli e lambrusco

https://www.youtube.com/watch?v=zP5U4QWlwJs&t=23s
https://www.youtube.com/watch?v=OJdlxMHqz8I&t=81s
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Videomaking 
con drone pilot

Per quanto riguarda la produzione di 
contenuti video collaboriamo con Italia 
di Mezzo. Pilota di drone certificato e 
videomaker professionista con 
background su attività outdoor e sport 
estremi. 

Di seguito lasciamo alcuni contenuti:

➔ LA BALZA FORATA - Cinematic 
FPV Drone - DJI AVATA

➔
➔ ANGHIARI Trailer 4k 

#italiadimezzo
➔
➔ LE CINQUE TORRI

https://www.youtube.com/@italiadimezzo
https://www.youtube.com/@italiadimezzo
https://www.youtube.com/watch?v=lYCmbVPs-5E
https://www.youtube.com/watch?v=lYCmbVPs-5E
https://www.youtube.com/watch?v=ju59ftA1aCg
https://www.youtube.com/watch?v=ju59ftA1aCg
https://www.instagram.com/reel/CjuttFTDNPM/
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Organizzazione 
di eventi

04
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Gli eventi organizzati sono uno dei 
nostri cavalli di battaglia. 

Creiamo eventi in tutta Italia in 
collaborazione con associazioni, enti, 
aziende, ma soprattutto con guide 
qualificate, con l’obiettivo di creare un 
qualcosa dal forte carattere 
esperienziale. 

➔ Manifestazioni e meet up
➔ Escursioni organizzate 
➔ Una tappa insieme
➔ Trekking con delitto
➔ Netwalking

Organizzazione
degli eventi
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Le manifestazioni e i meetup sono eventi di 
grande portata in termini di partecipanti. 
Cerchiamo di coinvolgere la nostra community, 
trasportando i legami che si instaurano online 
direttamente sui sentieri e all’interno di location, 
come rifugi o glamping.

Durante questi eventi organizziamo delle 
giornate a tema outdoor, che vedono lo 
svolgimento di attività escursionistiche e non, 
abbinate a talk e interventi coinvolgendo 
influencer e persone legate al mondo del turismo 
lento.

Manifestazioni 
e Meetup

Di seguito alcuni esempi di attività:

➔ Yoga e silent Yoga
➔ Escursioni - Difficoltà T
➔ Escursioni - Difficoltà E
➔ Escursioni - Difficoltà EE
➔ Escursione in e-bike
➔ Escursione sensoriale
➔ Prima lezione tiro con l’arco
➔ Workshop fotografico
➔ Workshop Natural Survival
➔ Spettacolo di danza

#1 Manifestazioni e meet up
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Organizziamo assieme a guide qualificate GAE 
escursioni organizzate, con l’obiettivo di 
promuovere e comunicare  il territorio 
attraverso guide locali che conducono le 
escursioni e raccontano la storia, le usanze e gli 
aspetti naturalistici del posto.

Inoltre, è un modo per promuovere il lavoro delle 
guide stesse, ampliando la loro visibilità e 
portando nuova utenza sui sentieri. 

Crediamo che la crescita del turismo lento passi 
anche attraverso questa tipologia di esperienza. In 
passato abbiamo organizzato escursioni in quasi 
tutte le regioni del territorio nazionale, da nord, 
al centro, al sud Italia senza escludere le isole. 

#2 Escursioni organizzate
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Abbiamo pensato alla programmazione di una 
serie di eventi, da strutturare su tutto il territorio 
italiano, con lo scopo di far scoprire le tappe più 
belle dei numerosi cammini di cui l’Italia è ricca.

Andremo noi stessi a prendere parte agli eventi, 
percorrendo le tappe dei cammini 
accompagnati da referenti degli stessi, esponenti 
delle istituzioni, associazioni, guide, creators, 
blogger, influencer, invitando anche membri della 
community e, in generale, chiunque  voglia unirsi.

#3 Una tappa insieme

Una tappa insieme      
sui cammini d’Italia

Il progetto mira a coinvolgere le associazioni di 
promozione del territorio, le strutture ricettive e 
ristorative presenti lungo i sentieri, i produttori 
locali ed anche le botteghe e le attività di 
artigianato legato al territorio, con l’intento di 
creare un network solido che possa collaborare 
sinergicamente per promuovere il territorio 
attraverso il cammino, come forma di turismo 
lento e sostenibile.

Scopri il progetto > Una tappa insieme

https://camminiditalia.org/wp-content/uploads/2022/11/Cammini-dItalia-Una-tappa-insieme-2.pdf
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Un'esperienza dinamica, divertente e molto 
coinvolgente, un evento pensato per gruppi di 
amici e famiglie che sfideranno le altre squadre 
iscritte.

I partecipanti dovranno trovare le prove presenti 
nella scena del delitto, indagando nelle ” vite delle 
vittime” e interrogando i sospettati.

L’obiettivo dei partecipanti è quello di districare 
questa storia fatta di amori, invidia, uomini che 
sembrano arrivati lì per caso e persone che non 
sono realmente chi dicono di essere.

#4 Trekking con delitto
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Se sei un’azienda o un altro tipo di organizzazione 
puoi rivolgerti a noi per organizzare eventi per i 
tuoi clienti, partner e dipendenti (ad esempio 
attraverso team building aziendali).

Provvederemo all’organizzazione di eventi dal 
carattere esperienziale, volti al divertimento e alla 
sensibilizzazione verso le attività legate allo sport e 
al turismo lento e a fare gruppo. Per questo ci 
piace definirlo “Netwalking”.. 

➔ Clienti
➔ Partner
➔ Team building aziendali

#5 Netwalking
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I nostri eventi 
per le aziende

Netwalking - Geopharma
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A grandi passi - Dr. Usuelli

I nostri eventi 
per le aziende
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Sponsor eventi
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Consulenza 
e gestione 
digitale

05
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Abbiamo da sempre coltivato la passione per il 
trekking e per il digital marketing e operiamo 
nella comunicazione da più di cinque anni. 

Per questo offriamo servizi di:

➔ Formazione sul social media marketing
➔ Formazione in ambito digital marketing
➔ Consulenza sul social media marketing
➔ Consulenza in ambito digital marketing
➔ Gestione canali social media ambito 

turistico outdoor
➔ Creazione contenuti foto e video
➔ Creazione e gestione siti web
➔ Gestione CRM, email marketing e 

campagne Paid e Google Ads

Consulenza 
formazione e 
gestione digitale
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Prodotti 
Cammini 
d’Italia

06
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Produciamo un’ampia gamma di prodotti 
che possono essere realizzati in 
co-branding con realtà come enti, 
associazioni, rifugi, cammini e chiunque 
abbia questo genere di interesse.

Tra i nostri prodotti in co-branding più 
popolari ci sono le tazze Trek Cammini 
d'Italia, un oggetto funzionale e bello da 
vedere. 

Abbiamo anche realizzato T-Shirt e  altri 
gadget per associare un brand al marchio 
Cammini d’Italia, forte nel comparto 
outdoor. 

Prodotti in 
co-branding
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Abbiamo intenzione di piazzare i 
nostri prodotti lungo i punti tappa 
dei cammini, rifugi di montagna, shop 
e rivenditori. 

Questo vale sia per i prodotti con 
marchio Cammini d’Italia, sia per i 
prodotti in co-branding con terzi 
realtà. 

Vendita                 
di prodotti                
in loco
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Partecipazione 
a eventi di terzi

07
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La nostra realtà partecipa attivamente a 
talk, educational e conference per conto 
terzi, con l'obiettivo di promuovere il 
territorio e la sua bellezza attraverso il 
mondo dei cammini. 

In un contesto in cui il digitale ha una 
grande rilevanza oggi, comunichiamo la 
nostra storia e la nostra cultura a un 
pubblico sempre più vasto.

Scegliere di lavorare con noi significa avere 
a disposizione un team pronto a 
condividere la nostra passione per il 
territorio e il mondo dei cammini.

Talk, eventi  
ed educational
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Talk, eventi  
ed educational

Francigena Fidenza Festival
Mònde                        
Festival del cinema

CAI                         
Congresso sentieri e rifugi
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Siamo un team di appassionati di 
escursionismo, pronti a condividere la 
nostra esperienza con la community online 
e a promuovere il territorio, i cammini o 
prodotti di aziende che producono 
attrezzature per il trekking e l'outdoor 
(product placement).

Durante le nostre escursioni, 
documentiamo le nostre avventure 
attraverso foto e video, che condividiamo 
sui nostri canali social. 

In questo modo, i nostri follower possono 
vivere l'esperienza del trekking e 
dell'outdoor attraverso i nostri occhi e 
scoprire nuovi posti e nuove attrezzature.

Influencer 
marketing
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Product 
placement
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Cammino       
di San Vili

https://drive.google.com/file/d/19P2uGhvHqrztHn7Af9RWp0nTZaaBlwQb/view?usp=sharing
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Umbria Primavera in cammino
Organizzato da Le Terre dei Borghi Verdi

https://www.youtube.com/watch?v=zP5U4QWlwJs&t=23s
https://www.youtube.com/watch?v=NH9a1Iyu1Pc&t=1s
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#MARKETING
camminiditalia.org

CAMMINI D’ITALIA
Plan, walk and share!


